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Een concreet werkinstrument
Badrijven zZijn er zZich meer en meer van
bewust dat ze met doordachte maatregelen
hun schadelifke impadt op hel miliew en het
veranderende Kimaat kunnen beperken.
Als algemeen aanvaurde Kimaatindicotor
wordt CO, gebriki. Maar hoe mack je
van een viuchtige indicaior een concreet en
werkbaar insftument waarmes je acties
kunt plannen? Een van de belangrijkste
lools waarmee je de COyuilsioot van je
bedrijf of organisafie in kaart kunt brengen,
is de carbon fooiprint. De gegevens laten
zien op welke domeinen je CO,vilsioot het
grooist is. Op die manier kun je pricriteiten
bepalen. Daamaast kan ook de voetatdnik
van een product, een dienst of een activiteit
bepoald worden. Geert Dungresu: “Het
blifft een berekening met ciffers en over elk
ciffer kun ie een discussie losweken. Maar
dai heelt weinig zin. Wel zijn de resulicten
richtinggevend. Fen CO,foofprint is voora!
voor het bedriff zelf van belang. Het is heel
moellijk om bedrijven of producien van
verschillende producenten ondering te ver
gelijken omdct je niet weet welke randvoor
waarden zijn toegepast.”

Acties op 3 niveaus

Welke gegevens breng je in kaart en wat
doe je er achteraf mee? Het is nodig om de
foolprint dis je will opstellen, goed of e
bakenen. Er Zijn drie niveaus. Twee daar-
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von ziin onmisbaor. Geert Dangreou:
"Scope 1 zin olle direcie emissies fer
placise die het bedrijf zelf de lucht in stuurt.
Scope 2 zijn indirecie emissies die onder
meer te maken habben met het elekiriciieits-
varbruk. Je moet dus ook de uilsioot die
gepeard gact met de produdie van de
elektiiciteir mes verrekenen. Deze beide ni-
veaus zijn een minimum. Je kunt het grondr
ger aanpakken door ook scope 3 te bekip
ken: hoe zit het met Viegiuigreizen of mef
het wagenpark van het bedrif, hoe verwerk
e afval, wat is de uitsioot van ondercan
nemers en foeleveranciers?”

Op sommige elementen hebben bedriven
zelt ean rechisireekse impadi, op andere
veel minder. 7o kan een bedriif wel haar
aanial viegreizen proberen te beperken,
macar het is moellijker om dat te doen bij
een locleverancier, Dus als je een vosioh
dnk bepaat, moet je heel goed aangeven
wat ie allernaal in rekening brengt. Dot kan
ean cormecie en fransparante communicatie
alleer maar ten goede komen.

Het komt er viteracrd niet alleen op aon
een carbon fooiprint fe berekenen, maar
aok om er acties aan te koppeler. Doarbij
kun je ullgoan van enkele principes, zodls
minder grondstoffen verbruiken, slimmer
verpakken, woken over een efficiénter
energieverbuik von productieprocessen en
het transport. Ook kun je overschakelen
naar hemieuwbare grondstoffen en ener
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Voor veel bedrijven is “niets doen” aan hun impact op hun leefomgeving geen opfie meer. Ze
kunnen bv. sireven naar een verminderde uitstoot van CO,. Er bestaan verschiflende tools om die
uitstoot in kaart fe brengen en de zogenaamde “carbon footprint” te berekenen.

gie. Specifiek voor producten of diensien
kunnen bedrijven zich concentreren op hoe
productielijnen er uit Zien en hoe een pro-
duct wordh gebniikt. Hier gaat het dus om
hetter products en smarfer consumpiion.
Breng je een goed op de markt dat bij de
productie weinig grondstoffen en energie
verbruki, maar gaan consumenten er ener
gieverslindend mee om? Dan kun je de
gebrukers canzetien fot een energieviien-
defijk gebuik en doar in de handleiding
axira candacht aan geven. Wie nog ver
der wil gaun kan, via een proces van dis
continue innovatie, een product helemaal
uit elkaar halen en dlle facetien ervan her

bekijken.

Zelf aan de slag?

Er bestaan specifieke prolocollan om de
carbon footprint van producten, bedrijven
en ciganisafies fe mefen. Bij het Grean-
house Gas Protocol [GHG) uit 1998 ligtde
focus op ondememingen. Momenies is het
de meest gebruikie en oudste fechniek die
can de basis ligh van kiter onwillkelde me-
thodes zoals Bitan Corbone. Yoor hef bere-
kenen van de footprint van producten vormt
de levenscyclusanalyse {LCA} de basis.
Daarbi] worden wee cucile factoren nor-
gegaan: het primaire energieverbuik en
de impact op het kimact. Beide aspecten
laler tos om de looiprint van het product te
bepalen. Dan spelen onder meer de produ-
cert, hefransport, de productie, de verpak-
king, het gebruik en het alval een rol. Bij
een 1CA wordt dus de volledige kefen be-
keken. Het is de meest complete methode.

On line tools

De concepien en prolocollen zin gekend
izie milieDirect 2011/1). Maar welke
pistes kun je als bedriif concreel bewande-
len om inzicht fe kriigen in je carbon fook
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fijstten een cantal eenvoudige orline rekentools op en onderwierpen
er viif aan een analyse. Dit gebeurde binnen het INTERREGproject
ANSWER, o North Sea Way to Energy-Eificient Regions, waar ook
pariners uit Noorwagen, GrootBritiannig, Zweden en Duilsland bij
betrokken 7iin. Ze vergeleken onder meer de KMO zelfscan [BE),
de Milieubarometer [INL, de tocls van Climate Neutral Group (N1,
Fleckabel {BE} en van Ecolife {BE]. Die laaste Is intussen niet meer
onfine. Bij de vergeliiking ging men o.a. de gebruiksvriendelijkheid
na, of het sen gratis tool Ts, of je de resultaten kunt opvolgen enz.
Opvallend is dat de viff verschillende toals ook viif verschillende
footprints geven. Hoe moet ie dus kiezen? Ellen Eeckheur "“We
stelden vast dat de KMO zelfscan hef meest bruikbaar is. D tool is
van het Viaams Frergieagenischap. Dat is een overheidsdienst, wat
een objectieve en befrouwbare bron is, De focl is gratis en wordt
coor verschillende parliien gepromoot, wat de slagkracht vergroof.
Onder meer Unizo en VOKA kiezen voor de KMO zeffscan. Het
gaci ook om meer dan louter ciiferwerk, Da KMO zelfscan stuurt na
afloop enkele denkpistes mee waarop je kunt verder werken. Be-
langriik is dat het om een Viaamse fool gaat, want in elk land Zijn
de emissiefactoren verschillend. De elekiriciieit die hier uit het stop-
contact komt, is op een andere manier opgewskt dan in Nederland
of Frankritk. Ook daar moet je rekening mee houden.”

Andere mogelificheden

Noaast de basic onfine tocls zijn er nog een aontal andere mogelijk-
heden voor bedrijven. 7o kunnen ze zelf een eenvoudige ExceMabel
opsellen om de uilsioot e berekenen. Fen systeem van energie-
boekhouding, gekoppeld can de juiste emissiefacioren, kan hier
voor als basis dienen,

Er ziln ook tal van specifieke sofiwareprogramma’s op de markt
waarmee je dlle gegevens kunt bithouden. Be pragramma’s bevat
ten een specifieke dolobose met emissielacioren die regelmatig
gebpdalet worch, Fr bastaan zowel webbased dls stnd clonetos-
passingen die eventuesl geintegreerd kunnen worden in andere
toepassingen. Wie zijn carbon feoloring wil laten berekenen, kan
aonkloppen bij gespecicliseerde {energielstudieburenus. Steeds
meer siudieburecus bieden deze dienst aan. Toch is ook hier nog
een zekere inspanning vereist voor de initiéle gegevensverzame:
ling. Een voordeel s dat studiebureaus onmiddellijk kunnen worden
betrokken bij het bepalen van prioriteifen en acties na het bepalen
van de fooiprint. Wie dat wil, kan zijn footprint lofen certificeren, Al
meer dan 5500 producten hebben een PAScertificaiie.

Communiceer correct

Tot slot mag hef niet verwonderen dat in alle siandacrden en proto-
coflen heel wat candacht gaat naar comecte communicatie. Al te
vaak gaan bedriven of organisaties zich groener voordoen dan ze
in werkeliikheid iin, het zogenaamde greenwashing. De relatieve
wijheid bij het bepalen van de grenzen van de carbon footprint zet
daarvoor misschien de deur open. Het gebruik van een milieubeleid
in marketingcampagnes is echier best op de redliteit gestoeid.
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